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Competitivita. Dal Rapporto di Cermes-Bocconi Federdistribuzione il bilancio italiano delle mancate semplificazioni e riforme del mercato

Liberalizzazioni, i ritardi costano 23 miliardi

I maggiori oneri per trasporti, servizi e lavoro penalizzano le imprese di produzione e distribuzione

Rosalba Reggio

mm Ventitré miliardi di eurc.
Cuesto il costo annuale dei ri-
tardi strutturali del paese. La
SODTAgEiante "oonta” dei costi @
stata fattadal Rapportodell'Os-
servatario sulle liberalizzazio-
ni in Italia, redatto da Cer-
mes-Bocconi per conto di Fe-
derdistribuziane. 11 secondo
rapporto - 3 due anni di distan-
za dal primo- evidenzia che da
allora nulla éstato fatto per cre-
are scun terrena fertile per guar-
dare al futuro con ottimisme.
E il confronto con i principali
paesi europei lo dimostra: [Tta-
lianonharidotto ledistanze dai
pil1*virtuosi® e, per questainef-
ficienza, paga un prezo pari
allLgoe del Pl

-«Unamaggiore concomenza
nei mercati- spiega Maolo Bar-
berini, presidente di Federdi-
stribuzione -, pub essere dun-
que un fattore fondsmentale
per lo sviluppo del Paese e pud
azintare 1'Ttakia nell'uscita dalla
crisi. Non una liberalizzazione
*selvagid”, ma un Percorso
che prevedale necessarie tute-
lee le assistenze sociali perila-
voratori, per evitare che even-
muali costi sociali siano divisi in
modo non equs.

Per elsborare a stimadeico-
sti l'osservatorio ha analizzato
sei settori chiave del mercato -
dettaglio alimentare e non ali-
mentare, carburanti, farmaci,
servizi finanziari e assiourativi
- per valutare se si fosse realiz-
23to un processe di apertura e
liberaliz azione. La risposta &
stata negativa. Se sul mercato,
silegpe nella ricerca, si« perse-
guissere politiche di maggiore
liberalizz azione si potrebbe ot-
enere un risparmio per i siste-
ma di famiglie e imprese in ga-
do di incidere del 2.5 sui con-
sumi complessivie. Non futti i
settori, peri, pesano nello stes-
somado. Il maggior danno del-
le mancate riforme arriva dal
commercio 3l dettaglio zlimen-
tare. Se in quest'ambito, infatti,
siprocedesse spediti sulla stra-
da delle liberalizzazioni, i pua-
dami potenzizli stimati gareb-
bero superiori agli otto miliar-
di. Numeri “importanti™ legati
almwlopropulsivecheladistri-
buzione moderna ha sempre
avuto nell’'economis, grazieain-

genti investimenti, allindotto e
zllacreazione di pooupazione.
«Mantenere settori molto ri-
levanti della nostra economsia -
conclude Barberini -, ancora
protetti dai venti della concor-
reneanon pud che rappresenta-
re un danno per cittadini e im-
prese, e quindi per lintera co-
munit: E quindi necessario
che l'intero sisterna economico
riporti il tema delle liberaliza-
zioni al centro del dibattitos.
Dalla ricerca emerge invece
che lo sviluppa della distribu-
zione moderna organiz zata, in-
vece di essere facilitato in un
momentodidificoltd economi-
cadel paese wnon é statoincen-
tivate dzlle normative locali
che contimuano & porre limiti
quantitativi anziché ragionare
maggiormentein termini quali-
tativi Negli ordinamenti regio-
nali permangono contingenta-
menti e vincoli all'espansione
della distribuzione moderna,

Sitratta del valore annusla del
Pil che si perde per gl effetti dei
ritardi strutturali del passe e alle
inafficianze rispettn agli sHri
contesticuropei

8,4

Miliardi di euro

Eil uadagno dieffidenza
potenziale raggiungibile prazie
alle [iberafiz azion dal
commercioal dettaglio
alimentare

25%

Costi delle imprese

Ela percentuale, fispettoal
fatturabo, ded costi delle ariende
della grande distriburions
organizzata. Queste, nonostante
abbianc indicator di effidenza
intemapari o superioriaquell
‘eurapel pagans tostimaggion
diltrasporti, servirie lavoroe

cosi come pezanti adempimen-
ti buracratici che rallantano
I'ammodemamento complessi-
wo delsisterna commerciales.

Laseconda voce di “mancati
puadzpni® addebitzbiliallinef-
ficienza del mercato derivano
daiservizi finanziari che costz-
no ben sette miliardi di euro.
Anche in questo ambito, 2 due
anmidal primorapporta, emer-
ge che anulla & stato fatto per
muoversi nella direzione diin-
trodurne unamaggiore concor-
renza nel mercato e le attivita
dellezutoritidi politica econo-
mica sono state rivolte all'at-
tuazinne delle politiche appro-
wate neglianmi precedentis. Sa-
condo il rapparto, dungue, le
distanze con le condizioni of-
ferte negli altri paesi sono an-
corarilevanti.

Laclassifica deimancati pua-
dagmi segue con i 4 miliardi di
euro dei servizi assicurativi. Su
questozettore ITralia pam anco-
rail prezzo diunmercatoinges-
sato nonostante gli interventi
del legislatore per superare i
vincoli alla concorrenza, Fam-
pin differenziale tra premi e co-
sti ed elementi distorsivi delle
scelte dei consumatori. La foto-
grafia del mercato registra un
MUIMET0 M iim - il 3,5 di 35~
sicurati che cambia compagnia
OfTi 3NN0 € UN SeftoTe ancora
malto concentrato, com §impra-
seche coprono il 564 del ramo
vitaeilyose del ramo danni.

Meno importante in termini
economici, ma "tangibile” dal
puntodi vista psicologico i po-
tenziale di efficienza nella di-
stribuzione di carburanti (537
milioni di euro) e di farmaci (435
millioni di eura). Sui carburanti
I'apertura del mercato 3 nuovi
operatori procede lentamente
eil contributo della Gdo allam-
modernamento del settore & an-
cora modesto. Sui farmaci m-
patto della liberalizz azione & li-
mitztodalla ridotta fetta dimer-
cato - il G - che i 370 corner
della grande distribuzione e la
2704 PArafarmacie SONG TIUSC-
te a intercettare. In entrambi i
settori, perd, la riduzione dei
prezzi conseguente a una mag-

registrangun ale
jpariacircalameta diquamto
reafizatndalle shre aziende
intemazionali.

giore ione sarebbe
immedistamente percepita dai
CONSUMAtOTE.
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Ache punto & la deregulation in sei settori chiave
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Prendendain 2same il numero di metri
quadridi superficie diipermercati e
supermercati rispetto aghi altri principahi
paesi europei, i rilava che ['Ttatia soffre
un ritardostrutturale diseiznni nella
dotazicne di servizi commesciali
modernirispettoall i it
ediben 13 annirispatinal passeconla
maggione presere a di distribuionse
modema, la Germania. La Dmoé infatti
miena presenta sul territorio nazionaka,
Io sviluppa dei discount & contenuta, 2
marche commerciali hanno una bassa
penetrazione, ilcontesto & mediamente
pilldifficile a causa di maggior problemi
Iogistici e rigidita del mercato del lavore

Il sistema distributive di carburantiin
Italizé molto arretrato ispetto ad attr
paesiewopel. Il prezo industriale &
finake del prodotioé dunque pil akio 0|
settore haun elevato numeno diimgpiant
(22 500 rispetto ai 9.000 della Spagna,
ai %300 del Ragno Unito, zi 12.700 della
Francia eai 14 900 della Germanial; una
bassapenetrazione del self-senvice(29%
rispetto alla quasitotalitd di Frandia,
Germania e Regno Lnfto); una basza
penetrazione dellevendite di i
non oil;una ridotta presenza dellaGdo,
conuna guotadi mercato dell'1%,a
fronte del 50% della Francia, del 28% del
Regno Unitee del 7% della Germania

Nel sistema bancario nazionake esistono
condizioni s antaggiose perlaclientsla
i aquamoavviens neglialtr
paesi. Cidvale per e famigha e per le
impresesia perla gestione della
liquidita sia peril credito. Gli indicatori
par misurare la concorrenza del sestore
sono turnover dei diienti e pesodel retzil
bankding: il sono bassi meno il sistema
comcorrenziale. In Italia non sono
maolte ks famiglie che cambianoconto
correnteinun anno e la quota del retail
banking sul Fil nel 2008 & stata del 2%,
rispettn al 4,5% del Regno Uinito, al 3.3%
della Spagna, al 2,5% dalia Frandia (solo
laGermania &al di sotto: all"L7%)

Negozi alimentari Negozi non alimentari

S gt din settore estremamente

divarsificato al proprio interna. E infatt
segmentata in 10 fondamentali
macro-comparti: abbigiamentoe
calzature, tettronicadi consumo, mobili
earmedamento, bricolage, articoli perlo
sport, prodotti di profumeria,

+ intrattenimento educativo, ottica, tessile

e giocattoli. 5i differenzia rispetto agli
altri paesi europei per un numers
alevato di punti vendita, per il basso
pesodella distribuzrions moderna
(38,2%] eil basso fivello di
concentraione distributiva (la quata
delle prime 5 aziende & circadel 3%
mentre altrove & superioreal 10%:)

Farmaci

-

Nonostante il decrata Storace del 2005
(chie b introditto |a possibilits di
scomtarei farmac finoa un massimo ded
20%) eil decreto Bersani del 2006 (che
haautorizatolavendita ded farmacida
bancoe da automedicarione al difuor
dedle farmacie), la liberaliz arione del
‘settore &ancora molio fimitata. Intre
anmisonostate aperta 2700
parafarmacie e circa 260 comer nefla
grande distriburione organirzata.

Ma la quota di mercato coperta da questi
puntivendita, per ghi Otcei Sop,
edisoloil 6%. 1193,3% di questo
segmentodi mercato imane dungue
ancoranedle mari dei farmacisti

[ settorne & stato oggettodiinterventi da
partedel lagiskatore in guanto
presentav avinooli alla concoerenza ed
elementidistorsiv delle scelte dei
consumator, oftre a un incremeanto del
differenziale tra premi ecosti. E molto
concentrato: Lz prime 5 imprase
rappresentancil 54 per centodel rama
wvita eil 7O par canto del ramo danni. Eun
mercatningessato nel qualsil clisnte si
maove con difficalt3, con contratti i
lunga durata e scarse informazioni per
poter confrontare prodotii.

Soloil 3 per cento degli assicurati ogni
anno cambia compagnia (menodella
met ded settore bancaric)
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